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Los productores no sélo son propietarios del sistema de Comercio Justo Fairtrade, pero también participan intrinsecamente en su
direccion y desarrollo.

Sé por experiencia de primera mano que el cambio mas eficaz comienza cuando los productores comienzan a tomar posesion de
los problemas, establecer sus propios objetivos de desarrollo y trabajar juntos.

Las organizaciones de productores fuertes, independientes arraigadas en la equidad y la busqueda de la sostenibilidad social,
econoémica y ambiental son socios mas fiables, y lo que el mercado necesita.

Fairtrade aborda el Empoderamiento y desarrollo a largo plazo, de forma que los agricultores y trabajadores puedan transformar los
problemas profundamente arraigados para construir un futuro mejor para si mismos, sus familias y comunidades.

A veces estos desafios parecen insuperables. Pero creo que la diversidad de conocimientos, experiencias y asociaciones en nues-
tro movimiento es una de nuestras principales fortalezas, es nuestro compromiso de incorporar agricultores y trabajadores de forma
activa en la toma de decisiones, la planificacion y la ejecucion. Mediante la unién de todos nuestros miembros y el trabajo conjunto
con organizaciones afines, podemos y vamos a cambiar las reglas del comercio y permitir a los productores y trabajadores trazar
su propio futuro.

Cada avance que hacemos en Fairtrade significa un pequefio paso mas para alcanzar unas relaciones comerciales que incorporen la
dignidad y la justicia como criterios basicos de cualquier actividad humana. Con esa misién nacié Fairtrade y éste sigue siendo nuestro
gran objetivo.

Sin duda son muchos los retos que nos quedan por delante, pero también es bueno celebrar lo conseguido. Por eso queremos com-
partir contigo esta memoria 2014/ 2015, en la que puedes encontrar algunas de las cuestiones mas importantes que juntos hemos
llevado a cabo en el ultimo afio.

Como sintesis de toda esta actividad, me gustaria destacar que durante el afio 2014 se han vendido mas de 25 millones de € de pro-
ductos de comercio justo, lo cual supone un incremento del 22% respecto al afo anterior. Una buena noticia que significa un gran
aliciente para seguir esforzandonos por hacer de Fairtrade un sello de referencia para todas aquellas personas y organizaciones que
apuestan por crear juntos un mundo mejor.

~ Muchas gracias a todos los que hacéis que esto sea posible: productores, licenciatarios, distribuidores y consumidores, pues sin
_ | | vuestra aportacion nuestro suefio no seria posible.




JUSTO?

iQUE ES EL C

Definicion del Comercio Justo segun la carta de los Principios del Comercio Justo escrito por WFTO y Fairtrade International

Es un tipo de comercio que crece gracias a las elecciones que hacen los consumidores informados que son cons-
cientes de las consecuencias sociales, econémicas y medioambientales de sus compras, de esta manera se va
construyendo un sistema econémico mas justo. No se trata de caridad, sino que es una asociacién para el cambio
y el desarrollo a través del comercio.

Este movimiento lo que pretende es que todo el mundo con su trabajo pueda tener un salario decente y digno, para
asi poder desarrollar su potencial humano.

El Comercio Justo es una herramienta fundamental para reducir la pobreza y alcanzar un desarrollo sostenible, lo
consigue basandose en la justicia y asegurando el acceso a los mercados de gran consumo bajo unas condiciones
comerciales justas.

Los Principios esenciales del Comercio Justo
segun la WFTO y Fairtrade Intgrnational son:
1. ACCESO AL MERCADO DE LOS PEQUENOS PRODUCTORES

Los pequefios productores lo tienen dificil para po-
der entrar a los mercados de gran consumo, el Co-
mercio Justo les ayuda a introducirse en él a través
de las formas tradicionales de producciéon. Ademas
se limita el nUmero de intermediarios para que los
productores reciban un precio de venta final de sus
productos superior al del mercado convencional.

2. RELACIONES COMERCIALES SOSTENIBLES Y EQUITATIVAS
Los productores pueden ganarse la vida de manera
sostenible gracias al Comercio Justo, no solo cubre
las necesidades econdmicas, sociales y medioam-
bientales, sino que también posibilitan mejores con-
diciones para el futuro. Se determinan relaciones
comerciales a largo plazo, en las que ambas partes
se comprometen, comparten informacién y se pla-
nifican.

3. DESARROLLO DE CAPACIDADES Y EMPODERAMIENTO
El Comercio Justo proporciona capacitamiento a las
organizaciones de productores para que entiendan
mejor el mercado, las tendencias y puedan desarro-
llar sus habilidades.

4. SENSIBILIZACION DE LOS CONSUMIDORES
E INCIDENCIA POLITICA

Gracias al Comercio Justo los consumidores estan
informados sobre la necesidad de la justicia social,
gracias al consumo de este tipo de productos se va
consiguiendo el objetivo de alcanzar un sistema de
comercio global justo y equitativo.

5. EL COMERCIO JUSTO COMO UN “CONTRATO SOCIAL”
El Comercio Justo es una asociacién para el cambio
y el desarrollo a través del comercio, pues se trata de
un contrato social en el que los compradores hacen
mas de lo que seria de esperar en el mercado con-
vencional y asi las condiciones sociales y economi-
cas de los productores mejoran.



EL SISTEMA FAIRTRADE

Fairtrade es la certificacion internacionalmente mas
reconocida de productos de Comercio Justo, que
nace gracias al compromiso de organizaciones de Co-
mercio Justo de todo el mundo. Con el sello impreso
en el embalaje de los productos se garantiza que ese
producto cumple con los criterios del Comercio Justo.
Por lo tanto, consumiendo productos con el sello Fair-
trade los consumidores promueven un cambio positi-
vo en las relaciones de comercio con los productores
de paises en vias de desarrollo.

El objetivo de Fairtrade International es reducir la po-
breza en el Sur global a través de un comercio mas
responsable apoyando a los pequefios productores en
el mercado internacional.

RED INTERNACIONAL DE FAIRTRADE
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Existen més de 25 oficinas Fairtrade, se venden mas de
27.000 productos en 125 paises. Fairtrade se compo-
ne de tres redes continentales de productores: CLAC
(Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Comer-
cio Justo), Fairtrade Africa y NAPP (Network of Asia and
Pacific Producers) que cuentan con mas de 1.5 millones
de productores y trabajadores organizados en 1.226
cooperativas en 74 paises.

Fairtrade International fija unas normas que se tienen
que cumplir en toda la cadena de produccioén, estas se
llaman estandares y son a nivel global, ademés todos
los actores que participan se someten a auditorias regu-
lares por parte de la auditora independiente FLOCERT,
cuyo sistema de certificacién cumple con la ISO 17065.

Las auditorias garantizan el cumplimiento de los estan-
dares Fairtrade y que los ingresos adicionales como la
Prima Fairtrade llegue a las organizaciones de producto-

res y se utilice de forma sostenible y democratica.
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Este precio cubre los costes de una produccion sosteni-
ble, funciona como red de seguridad que protege a los
productores cuando los precios del mercado caen por
debajo de los costes de produccién. Cuando el precio
del mercado es mayor que el precio minimo Fairtrade,
los importadores pagan el precio del mercado.

La Prima es una fuente de financiacion adicional que
proporciona Fairtrade a las organizaciones de produc-
tores. Sobre todo se utiliza en proyectos de formacion,
sanidad y para la transicién del cultivo convencional al
ecoldgico, asi como la mejora de las técnicas de cultivo,
rendimiento y calidad.

Los productores pueden negociar mejores precios, pue-
den optar a obtener prefinanciacion, acceder a contra-
tos estables y de largo plazo, ademas Fairtrade Interna-
tional ofrece un plus para los productores ecoldgicos.

Las organizaciones de productores deciden a través
del voto democratico en qué proyectos invertir la Prima
Fairtrade, este dinero se ingresa en una cuenta separa-
da de la organizacion de productores.

Los estandares Fairtrade protegen los derechos basi-
cos de los trabajadores tal como los establece la Or-
ganizacién Internacional de Trabajo (OIT). Eso incluye
estandares de salud y seguridad, libertad de reunion y
de negociacion colectiva de convenios, la prohibicién
de trabajo infantil, esclavitud y discriminacion. Los es-
tandares compartidos y vinculantes son el corazén del
movimiento Fairtrade. Son la muestra creible de que la
lucha contra la pobreza no se queda en meras palabras.
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En el corazén del sistema de Fairtrade se encuentran los
agricultores y los trabajadores que son miembros de or-
ganizaciones de productores certificados por FLOCERT.
Para que los pequefios productores puedan disfrutar de
unas condiciones de vida dignas todos los actores de
la cadena de produccion se someten a auditorias regu-
lares por parte de la auditora independiente FLOCERT
que audita a productores, comerciantes y empresas.

De esta manera, los consumidores pueden confiar que
el sello Fairtrade es utilizado Unicamente en aquellos
productos que cumplan con los estandares internacio-
nales Fairtrade.

Los auditores de FLOCERT estan altamente cualifica-
dos, normalmente viven en los paises y regiones donde
trabajan y estan familiarizados con la cultura local, el
idioma y el sistema legal. Todos los auditores son exa-
minados y reciben formacién anual.

Antes de vender los productos como Fairtrade las orga-
nizaciones de productores, tanto si son pequefnos gru-
pos de productores, plantaciones o contratados, deben
pasar por una auditoria inicial. Tras la auditoria fisica,
un informe es enviado a FLOCERT para su evaluacion
y posterior aprobacién o para su seguimiento en aque-
llos aspectos encontrados durante la auditoria que no
cumplan con los estandares. La decision de certificar es
tomada por FLOCERT, y solo después de corregir todos
aquellos aspectos que no cumplan con los estandares
se podran certificar.

LAS DRGANIZACIONES DE PRODUCTORES
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Tras recibir una certificacion inicial de Fairtrade, las or-
ganizaciones de productores son fisicamente auditadas
minimo dos veces en un periodo de tres afios. Ademas
de las auditorias regulares, FLOCERT realiza auditorias
sin previo aviso.

FLOCERT cumple con los requisitos de la norma ISO
17065, que es la norma lider de calidad reconocida in-
ternacionalmente para organismos que operan un sis-
tema de certificacion de productos. Esta norma asegu-
ra un control de calidad, que los procedimientos sean
transparentes y la independencia en la toma de decisio-
nes de la certificacion.

La misién de FLOCERT es comprobar el cumplimien-
to de los estandares Fairtrade, la empresa asegura que
se cumplan los estandares econdmicos, sociales y
medioambientales y que los productores reciban el pre-
cio minimo y la Prima Fairtrade.

Los comerciantes y empresas que desean vender pro-
ductos con el sello Fairtrade también son auditados por
FLOCERT, primero reciben un permiso temporal para
comerciar antes de su primera auditoria. Durante la au-
ditoria se comprueba que se llevaron a cabo todas las
transacciones comerciales en concordancia con los co-
rrespondientes criterios. Los comerciantes que pagan
los Precios y la Prima Fairtrade son auditados minimo
dos veces en un ciclo de certificacion de tres afos.

VISITAS INDIVIDUALES

DE APOYO
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En el afio 2004 se cred la Unidad de Servicios y Relacio-
nes con los Productores (PSRU por sus siglas en inglés)
para ayudar alos productores a reforzar sus negocios y
obtener nuevas oportunidades en el mercado.

La PSRU ofrece los siguientes servicios de apoyo a los
productores:

-Capacitacion en los idiomas locales
-Asesoramiento en los requisitos para la certificacion
*Apoyo para acceder a nuevos mercados
«Facilitacién en las relaciones con los compradores

El trabajo de la PSRU es posible gracias a los Oficiales
de Enlace con sede en diferentes regiones, actualmente
estan presentes en aproximadamente 50 paises. Des-
de que las organizaciones de productores reciben esta
ayuda estan mas preparadas para cumplir con los re-
quisitos de la certificacion, por lo que ha habido un no-
table descenso en el nimero de visitas necesarias tras
las inspecciones.

Los Oficiales de Enlace también les ofrecen informa-
cion, asesoramiento, capacitaciéon y ofrecen informa-
cion regional y sobre las necesidades de los producto-
res a FLOCERT.

“AHORA LOS PRODUCTORES TIENEN ACCESO A SERVICIOS
FINANCIEROS A LA VUELTA DE LA ESQUINA. PUEDEN ABRIR
CUENTAS, OBTENER SERVICIOS DE CREDITO, PUEDEN
AHORRAR CON NOSOTROS Y OBTENER UN PRESTAMO,
YA SEA PARA USO PERSONAL 0 DE NEGOCIOS”

David Lukwata, Gerente General de la Cooperativa Cafetalera
Kiginge, Uganda
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DE LA PRIMA FAIRTRADE

*Buscar nuevos proveedores y productos

*Presentar el Comercio Justo FAIRTRADE a los produc-
tores

*Proporcionar apoyo a las organizaciones de producto-
res después de las inspecciones

*Entrar en contacto y mantener relaciones con agencias
de apoyo

*Ayudar a coordinar el proceso de establecimiento de
los precios

Proporcionar informacién acerca de las redes locales
*Representar el Comercio Justo FAIRTRADE en los talle-
res y conferencias

A parte de esto Fairtrade proporciona la Prima y el Fon-
do de Acceso:

La Prima es una fuente de financiacion adicional para
las organizaciones de productores, a través del voto de-
mocratico deciden en qué proyectos invertir. Suele uti-
lizarse para proyectos de formacion, sanidad y para la
transicién de cultivo convencional al ecolégico.

El Fondo de Acceso Fairtrade responde a la necesidad
de financiacion y asistencia técnica a la que se enfren-
tan las Organizaciones de Pequefios Productores de
Comercio Justo. Existen dos tipos de financiamiento:
capital de trabajo (hasta 12 meses) y préstamos a largo
plazo (1-5 afhos). El capital de trabajo se suele invertir en
la compra de fertilizantes, herramientas o maquinaria.
Los préstamos a largo plazo permiten a las organiza-
ciones planificarse a largo plazo: realizar mejoras en la
finca, adquisicion de nuevos equipos o la preparacion
para el cumplimiento con la certificacién Fairtrade.
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Fairtrade Ibérica es la iniciativa regional de Fairtrade que
se dedica a abrir mercado para los productos de Co-
mercio Justo certificados en Espafa y en Portugal, por
lo que trabajamos con los consumidores y empresas en
ambos paises.

Somos una asociacién independiente y sin animo de
lucro, nuestra tarea es promover la certificacion FAIR-
TRADE y el Comercio Justo recibiendo el apoyo de en-
tidades publicas y privadas. Estas entidades apoyan la
realizacién de eventos concretos que sirven para pro-
mover el movimiento del Comercio Justo, la difusion
de la iniciativa Fairtrade en general y en ocasiones nos
prestan apoyo econdémico.

Brindamos la oportunidad aquellas empresas que de-
seen un comercio mas equitativo y sostenible, les ofre-
cemos las herramientas y estructuras para que puedan
ofertar sus productos bajo los criterios del Comercio
Justo con su propia marca.

Llegamos a los consumidores y consumidoras via cam-
pafias de informacién, pero sobre todo a través de to-
das las entidades que apoyan este objetivo.

“NUESTRA MISION ES CONECTAR
A LOS PRODUCTORES Y

' TRABAJADORES EN DESVENTAJA

DE PAISES EN ViAS DE
DESARROLLO CON LA POBLACION
CONSUMIDORA, PROMOVER
RELACIONES COMERCIALES MAS
JUSTAS Y FORTALECER A LOS
GRUPOS PRODUCTORES PARA
COMBATIR LA POBREZA.”

Nuestra visidn y mision tienen su reflejo en los
valores que caracterizan nuestra forma de
trabajar:



Nuestros socios forman la Asamblea y determinan la estrategia y direccién del trabajo que el equipo técnico lleva
adelante. Contamos con socios institucionales: Alternativa 3, CLAC, Confederacion de Usuarios CECU, Funda-
cion Corresponsables, Fundacién Ecologia y Desarrollo ECODES, Fundacion ETEA, Fundacion ETNOR y Oxfam
Intermon; y con socios personales: Maria Rodriguez, experta en consumo responsable y RSE, Paola Gutiérrez
(trabaja en la consultora Georgeson), Paloma Lemonche, (Consultora de RSC, Socia Directora de Accién49) y con
Roberto Ballester (experto en Etica Econémica y Empresarial y la Responsabilidad Social en empresas).

Los miembros de la Junta Directiva de Fairtrade Ibérica:
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Fairtrade Ibérica obtiene sus ingresos de fuentes priva-
das. Las empresas licenciatarias pagan un canon de li-
cencia en funcion de su volumen de venta de productos
Fairtrade.

Ademas Fairtrade Ibérica en ocasiones recibe financia-
cién publica de entidades del ambito de la cooperacién
al desarrollo como por ejemplo de la Agencia Espafiola
de Cooperacion Internacional para el Desarrollo (AE-
CID), para proyectos concretos de sensibilizacion.

Fairtrade Ibérica es una asociacién independiente y sin
animo de lucro. En su tarea de promover la certificacion
Fairtrade y el Comercio Justo recibe apoyo de entidades
publicas y privadas.

Estas entidades apoyan la realizacién de eventos con-
cretos que sirven para promover el Comercio Justo, la
difusion de la iniciativa Fairtrade en general y en ocasio-
nes prestan apoyo econémico.
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NUESTROS PRODUCTOS

Los productos Fairtrade son faciles de reconocer, tan
sélo hace falta fijarse si el embalaje lleva el Sello Fairtra-
de. Todos los productos que lo lucen cumplen los estan-
dares de Fairtrade International para el Comercio Justo.
En Espafa y Portugal mas de 2.000 comercios, bares,
restaurantes y hoteles ofrecen productos Fairtrade a sus
clientes. Se trata de unos 200 productos diferentes de
70 marcas, y cada ano la oferta va en aumento.

CACAC

Aunque la mayoria de cacao del mundo proviene de
paises de Africa Occidental, Fairtrade también trabaja
con pequefos productores en un total de 20 paises de
América Latina, Africa y Asia.

= Prima Fairtrade en 2013: 9,8 millones de €, los productores invirtieron la mitad en mejorar su productividad
y calidad.

= Origenes del cacao Fairtrade: Belice, Bolivia, Camerun, Costa Rica, Colombia, Costa de Marfil, Republica
Dominicana, Ecuador, Ghana, Haiti, Honduras, India, Nicaragua, Panamd, Papua Nueva Guinea, Peru,
Santo Tomé y Principe, Sierra Leona, Sri Lanka.

= Cualidades disponibles: convencional y orgénica.

= Variedades disponibles: las habas de cacao Forastero se utilizan generalmente para hacer el chocolate con
leche, mientras Criollo y Trinitario se utilizan para fabricar productos de cacao fino de aroma.




AZUCAR

El azlcar es uno de los productos mas dulces y versati-
les de Fairtrade: helados, mermeladas, galletas, tabletas
de chocolate e incluso sobrecitos de azlcar para acom-
pafar al café o té en cafeterias. Los pequefios produc-
tores juegan un papel importante en la produccién del
azUcar, pues se encargan del 40% del azlcar de cafa
del mundo.

= Mas de 62.000 productores de azlcar organizados en 100 organizaciones de
pequenos productores Fairtrade.

= Belice y Fiji son actualmente los que mas cafa de azlcar Fairtrade producen, '
pero también hay mas productores de azlcar en Brasil, Costa Rica, Cuba,
Ecuador, Guyana, India, Malawi, Mauricio, Paraguay, Peru, Filipinas y Zambia.

= 80% del azlcar Fairtrade es producido por paises de Africa, el Caribe o
del Pacifico, donde el azlicar es a menudo la fuente méas importante de
ingresos. .

= Los productores de azlcar obtuvieron 9,8 millones de € de Prima Fairtrade, i |
la mitad lo invirtieron en desarrollo organizacional, produccién y . .
procesamiento.

= Cualidades disponibles: convencional y organico, se procesa en blanco
granulado, refinada y de cafa sin refinar.




Una gran parte de los 25 millones de agricultores de café de todo el mundo tienen un
trabajo muy intenso que les proporciona pocas ganancias. La produccion de café es
un sector econémico muy importante para paises como Brasil, Vietnam, Colombia,
Indonesia o México, los cuales son los exportadores de café por excelencia.

Los criterios Fairtrade para el café actian como una red protectora frente a lo impre-
decible del mercado. Ofrecen seguridad a los productores de café, asegurandoles
que recibiran un precio que cubre sus costes medios de produccién sostenible.

= |as organizaciones de productores tienen un precio minimo (Precio Minimo Fair-
trade) de 140 céntimos de ddlar por libra de café arabica lavado y 135 céntimos
de dolar por libra de café arabica no lavado o el precio del mercado si éste es
mas alto.

= Por ser organico se afiade un extra diferencial de 30 céntimos de délar por libra.

= Se le afiaden 20 céntimos de ddlar por libra al precio de compra por la Prima
Fairtrade

= |a certificacién para el café Fairtrade solamente esta disponible para las organi-
zaciones de pequefios productores.

= Los criterios medioambientales restringen el uso de agroquimicos y fomentan la
sostenibilidad.

= Se ofrecen lineas de crédito previas a la cosecha a las organizaciones de produc-
tores, hasta un maximo de 60% de prefinanciacion.
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BANANA

b

Aproximadamente solo 20% del precio que paga el consumidor en el supermercado
llega a los paises exportadores. El banano es el cuarto alimento basico en el mundo
y la quinta mercancia agricola mas comercializada. Su venta genera miles de millones
de ddlares.

En la industria bananera, solamente cinco companias controlan aproximadamente
el 80% de las ventas al mercado mundial del banano importado. Para los pequefios
productores y los trabajadores en las grandes plantaciones, resulta dificil ganarse la
vida y a menudo tienen que trabajar y vivir bajo duras condiciones. Fairtrade marca
la diferencia para estos trabajadores pues cumple con los estandares de Comercio
Justo como el de un precio minimo para cubrir los costes de produccion sostenible.




ALGODON T,

En todo el mundo hay casi 100 millones de hogares en
70 paises que participan en la produccion de algodén.
El algodén es una fuente de ingresos importante espe-
cialmente para las personas que viven en el oeste y cen-
tro de Africa, India, Pakistan y Asia Central.

En el afio 2004 se establecieron los precios minimos
Fairtrade para el algodén, y se ha demostrado que Fair-
trade puede mejorar de manera significativa la vida en
las comunidades.

Tras el agua, el té es la bebida mas comun en el mundo
con 70.000 tazas bebidas por segundo.

Las compaiias de té crecen en numero y las organi-
zaciones de pequefios productores estan solicitando la
certificacion Fairtrade con el objetivo de garantizar que
los productores y los trabajadores reciben un trato mas
justo y un salario mas alto o igual al salario minimo legal.

ARROZ

El arroz es el alimento basico mas importante del mun-
do, cada afo se producen y se consumen casi 400 mi-
llones de toneladas.

Mas de mil millones de personas, sobre todo pequefios
productores en los paises en vias de desarrollo se de-
dican a cultivar arroz y obtienen sus ingresos principal-
mente del cultivo de arroz.

Desde el afio 2000 el arroz forma parte del sistema Fair-
trade con el objetivo de abrir nuevos mercados en bene-
ficio de los pequefios productores.



CONSUMIDORES Y CLIENTES

72% DE LOS CONSUMIDORES
ESPANOLES QUE COMPRAN
PRODUCTOS FAIRTRADE
CONFIAN EN EL SELLO

Los productos de Comercio Justo son faciles de reco-
nocer, tan soélo hace falta fijarse si el embalaje lleva el
sello Fairtrade. En Espafia y en Portugal mas de 2.000
comercios, bares, restaurantes y hoteles ofrecen pro-
ductos Fairtrade a sus clientes. Son mas de 200 pro-
ductos de 70 marcas, y cada afo la oferta va creciendo.

A principios del afio 2015 Globescan (consultora de in-
vestigacién de la opinion publica) realizd una investiga-
cién a 500 consumidores espafoles sobre sus habitos
de consumo, y se pudo concluir que la conciencia y el
interés de los consumidores esparioles por las etique-
tas éticas esta creciendo notablemente. Por lo que no
es de extrafar que desde el afo 2013 el consumo de
productos Fairtrade haya ayumentado, aunque aun siga
por debajo de los productos organicos y locales.

Los consumidores asocian el sello Fairtrade con la Pri-
ma Fairtrade, con los beneficios de los productores y
consumidores, y con un precio justo pagado a los pro-
ductores.

Desde el 2011 un 24% mas de personas han visto una
etiqueta ética, (del 60% al 84% en el 2015) y casi ocho
de cada diez clientes recomendarian productos con el
sello Fairtrade a sus amigos o comparfieros de trabajo;
de hecho de los 9 de cada 10 consumidores que han
visto el sello creen que tiene un impacto positivo en sus
percepciones de los productos etiquetados. De aque-
llos consumidores que han visto el sello, 4 de cada 5
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compran productos con esta certificacion con regulari-
dad o de vez en cuando.

A casi todos los consumidores espafnoles que han vis-
to el sello perciben del producto un impacto positivo y
confianza en el mismo.

Actualmente un 72% de los
consumidores espafoles que
compran productos Fairtrade
confian en el sello, por lo que
existe un notable aumento en
la confianza que nos conce-
den. Ademas el consumo ha
aumentado entre los jovenes
(subioé desde el 2011 un 5%) y
las personas maduras (aumen-
16 11%).

FAIRTRADE

ES EL SELLO ETICD

GON MAYOR

RECONOCIMIENTD

El café sigue siendo el produc-
to con mayor visibilidad en Es-
pafa seguido del cacao y del
té.

En Espana Fairtrade es la cer-
tificacion de productos de Co-
mercio Justo mas reconocida.




iCOMO PARTICIPAR?

Existen dos formas de acuerdo con Fairtrade:

1- Transformadores y importadores:

no comercializan propia marca

Para aquellas empresas que compran, venden y/o
transforman productos Fairtrade pero no los venden
bajo su propia marca, se registran en FLOCERT (a
nivel internacional y son auditadas con regularidad).

2. Comerciante (venta de producto):

si comercializan propia marca

Para aquellas empresas que venden productos bajo
su propia marca con el Sello Fairtrade tienen que re-
gistrarse tanto en FLOCERT (a nivel internacional),
como con Fairtrade Ibérica como licenciatario.

Es decir, obtener la licencia para usar el sello Fair-
trade en productos de su propia marca que cumplan
los criterios internacionales de Comercio Justo esta-
blecidos por Fairtrade International.

Para las empresas poder vender productos Fairtrade
bajo su propia marca tenemos dos tipos de certifi-
cacion:

a) Certificacion de producto Fairtrade
b) Certificacion de ingrediente Fairtrade

a) Certificacion de producto Fairtrade
Todo ingrediente que lleve el producto
que sea susceptible de ser certificado
con Fairtrade, debe ser certificado vy
cumplir un minimo de un total de un
20% del peso seco del producto final.

FAIRTRADE
Cowmmiria bl

La certificacion se coloca en la cara

principal del envase o embalaje, en referencia a que
todos los ingredientes que pueden ser Fairtrade son
Fairtrade. Esto puede ser un producto con un solo
ingrediente como una banana o café o un producto

con varios ingredientes como un helado o una tableta
de chocolate. En el caso de textiles o de joyas de oro
o plata, el 100% del algodon y del contenido de oro o
plata requiere ser certificado Fairtrade.

En este caso se utiliza el sello rectangular con fondo
negro.

b) Certificacion de ingrediente Fairtrade

Desde hace un afo Fairtrade ofrece a las empresas la
posibilidad de certificar un tnico ingrediente del pro-
ducto final y lo denominamos programas de abaste-
cimiento Fairtrade. La diferencia frente al modelo tra-
dicional es que no se certifica el producto final. Para
estos casos se utilizan sellos u
especificos segun el progra- FAIRTRADE
ma: azUcar, cacao o algodén. R P

Los sellos de los programas

de abastecimiento Fairtrade se utilizan junto con una
declaracién especial del programa Fairtrade de apoyo
a los pequenos productores para indicar a los consu-
midores que se trata de una idea diferente de abasteci-
miento, basada en uno o dos productos crudos adqui-
ridos en voliumenes mayores. Van colocados en la cara
principal o al dorso del envase del producto, la empresa
puede optar por comunicar su compromiso en su sitio
web o en sus informes anuales o de sostenibilidad sin
utilizar el sello de abastecimiento Fairtrade en sus pro-
ductos.

Fairtrade es la etiqueta ética mundialmente mas reco-
nocida, actualmente la podemos encontrar en cientos
de productos en mas de 125 paises. Aproximadamente
seis de diez consumidores de alrededor del mundo han
visto el sello Fairtrade, y nueve de diez confian en él.

Tu colaboracion formaria parte de la contribucién activa
y voluntaria al mejoramiento social y econémico y su-
poniendo una mejora de su valor afiadido. Apoyando el
Comercio Justo desempenarias un papel muy importan-
te en la vida de las personas como agente de desarrollo
de las comunidades.

Apoyando Fairtrade podrias formar parte de un cambio
global y duradero, ademas te posicionaria en la van-
guardia de un movimiento internacional que crea un
mejor futuro para los pequefios productores.

Fairtrade ayuda a las organizaciones de productores a
tener una mayor influencia dentro de la cadena de su-
ministro y aflade mayor valor al producto final. Asegura
que los beneficios permanezcan en las comunidades
productoras que es donde pertenecen.

Formando parte de nuestro sistema estas luchando
contra el trabajo infantil, empoderando a las mujeres,
respetando los derechos laborales de los pequefos pro-
ductores y protegiendo el medio ambiente.

- Difusion en redes sociales

- Colaboracién en proyectos especificos y sensibiliza-
cion

- Desayunos Fairtrade con empleados sobre Comercio
Justo , RSC, ...

- Fortalecimiento y posicionamiento de marca
- Mejora de la imagen corporativa

- Aumento de la capacidad de atraer, motivar y retener a
los clientes y consumidores



Fairtrade Ibérica es una Asociacion sin animo de lucro

que fue fundada en el afio 2005.

La asociacion se financia con el apoyo de sus socios,
el ingreso de las aportaciones de las entidades que ha-
cen uso de la certificacion Fairtrade (licenciatarios) y la

financiacién publica.

INGRESOS
Cuotas de socios 2.500,0€
Cuotas por licencias 122.987,8€
Otros 2.160,4€
Total Ingresos 127.648,2€
Total Gastos 113.833,2€
Resultado 13.815,0€

GASTOS
Gastos de personal 51.431,4€
Administracion 25.791,7€
Cuotas membresia FLO 31.367,5€
Proyectos y comunicacién 5.242,6€
Total Gastos 113.833,2€
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Gastos de
personal

45%

Cuotas por

Cuotas de
socios
2%

Administracion
22%

DATOS FINANCIEROS ANO FISCAL 2014

Otros
2%

Cuotas
membresia
FLO
28%

Proyectos y
comunicacion
5%

ACTIVO

1.- INMOVILIZADO 14.599,82€
Inmovilizado material 2.202,71€
Inmovilizado financiero 12.397,11€
2.-ACTIVO CIRCULANTE 16.391,93€
2.1 Deudores 15.991,93€
2.1.1 Deudores 15.991,93€
2.1.2 Subvenciones publicas
pendientes cobro
2.2 Inversiones financieras temporales 400,00€

2.3 Tesoreria

2.4 Gastos anticipados

TOTAL ACTIVO 30.991,75€

PASIVO
1.- Fondos propios 5.248,30€
1.1 Reservas
1.2 Resultado de ejercicios anteriores -8.566,67€
1.3 Pérdidas y ganancias 13.814,87€
2.- Ingresos a distribuir en varios
ejercicios
3.- Acreedores a corto plazo 25.743,45€
3.1 Proveedores y acreedores 23.706,73€
3.2 Provisién y gastos 2.036,72€
TOTAL PASIVO 30.991,75€



Nuestro trabajo no seria posible sin la confianza de
los consumidores que a la hora de consumir deciden
marcar una diferencia en nuestro mundo eligiendo el
Sello Fairtrade. La informacion que publican los me-
dios de comunicacion acerca del positivo impacto
del Comercio Justo en los paises del Sur, refuerza y
alimenta esta confianza. Gracias también a todas las
empresas que deciden trabajar con Fairtrade tanto
como licenciatarios como distribuidores. Para noso-
tros es esencial el apoyo de nuestros socios, gracias
a ellos y a las Administraciones Publicas, patrocina-
dores y ONG que creen que otra manera de consu-
mir es posible. GRACIAS a todos ellos.

- Alternativa3

- Confederacion de Consumidores y Usuarios -

CECU

- Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de
Pequenos Productores de Comercio Justo -
CLAC

- Fundacion Corresponsables

- Fundacion Ecologia y Desarrollo - ECODES

- Fundacion ETEA para el Desarrollo y la
Cooperacion

- Fundacién Etnor

- Fundacion Oxfam Intermén

-ALMA'Y VALOR

- ALTERNATIVA 3

- ALLIANCE VENDING
- BELFAMA

- BEN & JERRY'S

- CAFES BATALLA

- CAFES CANDELAS

- CAFES EL ABRA

- CAFES NOVELL

- CAFE RICO

- CAFES SAULA

- CARAMELOS CERDAN

- CARPETAS ABADIAS

- CHOCOLATES ARTESANOS ISABEL
- COMERCIAL CHOCOLATES LACASA
- CORTES BARTOLOME

- EROSKI S. COOP

- ESTUCHADOS RAMPE

- GRUPO CALIDAD PASCUAL

- HERBES DEL MOLI COOP. V.

- IDEAS (Iniciativas de Economia Alternativa y Solidaria)
- LEONOR SANCHEZ DEL POZO

- OXFAM INTERMON

- PERE CORNELLA

- PHARMADUS

- PRODUCTOS CONTINENTAL

- PROMERCA

- SEDA OUTSPAN IBERIA

- SIERRA MAESTRA DISTRIBUCIONES SOLIDARIAS
- SOCIEDADE TEXTEIS GONGCALO SALGADO &CO
- STARBUCKS COFFEE ESPANA

- SUPRACAFE

- TEMPLO FOOD SERVICE

- TORRELSA SAU

- UCC Coffee Spain

- VDA. PIFARRE

- AECID - Agencia Espariola de Cooperacién

Internacional para el Desarrollo

- SECI - Secretaria de Estado de Cooperacion

Internacional

- Ayuntamiento de Madrid
- Otros Ayuntamientos del programa “Ciudades por

el Comercio Justo”

- Universidades del programa “Universidades por el

Comercio Justo”

- Asociacion Espariola de Fundraising (AEF)
- Coordinadora Estatal de Comercio Justo

- Forética

- Fundacién Etnor

- Revista EsPosible

- lwith

- Un café diferente

Fotografias cedidas por Fairtrade International

Disefio y redaccioén: Laura Perona Sanchez
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